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W czasie lekcji uczniowie poznaja zjawisko dezinformacji. Dowiedzg sie, jakie elementy
ja tworza i jak wptywa na bezpieczenstwo mtodych ludzi funkcjonujacych w sferze
cyfrowych finanséw. Naucza sie réwniez, jak krytycznie oceniac jakos$¢ informacji
w Internecie.

Uczen:

poznaje podstawowe pojecia zwigzane z informacja,

potrafi krytycznie oceniaé

wie, ze fake newsy moga negatywnie wptywaé na podejmowanie decyzji
finansowych, utrwala zasady bezpieczenstwa w sieci.

fakt, opinia, dezinformacja, misinformacja, fake news, deepfake, boty, farmy trolli

miniwyktad,
¢wiczenia moderowane przez nauczyciela,
dyskusja z elementami burzy mézgdw.

komputer, tablica interaktywna,
zasoby internetowe.

Broszura ,Bezpieczne ptatnosci w sieci”/inne

1 godzina dydaktyczna



Wstepem do zajeé bedzie rozmowa w klasie na temat Zrédet codziennych wiadomosci. Jakich wiadomo$ci szu-
kamy? Czy dotycza kolegdw, klasy, znajomych czy réwniez miasta, okolicy, w ktérej mieszkamy, catej Polski.
A moze ,ekosystemem informacyjnym” jest to, co znajdziemy na newsfeedzie TikToka lub Facebooka? Lub tez
poruszamy sie po ulubionych kanatach na You Tube, aby obejrze¢, co udostepnili ulubieni influencerzy?

Epoka nietadu informacyjnego

Internet sprawit, ze zrédta informacji sa dzi$ praktycznie nieograniczone: formalne media, profile w mediach
spotecznosciowych, relacje ,live” przekazywane przez prywatnych uzytkownikéw na YT, zdjecia w mediach
spotecznosciowych.

Gdzie szuka¢ punktéw odniesienia? Jak odrézni¢ fakty od opinii? Jak rozpozna¢ dezinformacje. | jak broni¢ sie
przed cyberoszustwem internetowym?

Nauczyciel przytacza definicje faktu i opinii:

FAKT: dotyczy czego$, co mozna zweryfikowad, ze jest prawdziwe. Informacja o faktach jest konkretna (miej-
sce, 0soba, czas) i rzetelna (obiektywna - pokazuje wiele aspektéw zjawiska).

OPINIA: odnosi sie do oceny lub przekonania o czyms. To poglad lub osad. Jest subiektywna. Zawiera emocje,
jest wartosciujaca.

Dzieki powszechnemu dostepowi do medidw, tatwe jest masowe rozprzestrzenianie dezinformacji. Dezinfor-
macja to celowo tworzone fatszywe wiadomosci w ztych intencjach.

« dezinformacja - fatszywe informacje sa tworzone i rozpowszechnianie Swiadomie z zamiarem wyrzadze-
nia krzywdy lub szkody.

« misinformacja - rozpowszechniane informacje sg nieprawdziwe i powstaty w oparciu o opinie innych.
Czesto sa to fatszywe, niezweryfikowane plotki, ktére nie sg przypisane do zadnego konkretnego zrédta.
Ludzie je rozpowszechniaja, poniewaz wywotujg w nich emocje.

Dyskusja:
Co sprzyja dezinformacji?

Przyktady: rozwdj Internetu, niski poziom umiejetnosci korzystania z mediéw przez wybrane grupy spotecz-
ne, brak czasu na weryfikacje, niskie kompetencje analityczne i jezykowe.

Jakie sg cele 0séb, ktére szerzg dezinformacje?

Przyktady: wzbudzanie podziatéw poprzez wojne informacyjna, zastraszanie, osiggniecie nieuczciwego zysku.

lll. €wiczenia moderowane przez nauczyciela

Czes¢ 1. Jak rozpozna¢ dezinformacje?

Uczniowie zgtaszajg propozycje, nauczyciel uzupetnia je o dodatkowe punkty, modyfikuje:
«  brak autora lub nie mozna go zweryfikowad¢,

« odwotywanie sie do nieistniejgcego kontekstu, ktdérego nie potwierdzajg inne Zrédta,
«  fakty przedstawione sa selektywnie w poréwnaniu z innymi zrédtami,

+  brak chronologii faktéw lub celowa achronologia,

«  obraz/zdjecie niepowigzane z kontekstem lub dobrane tendencyjnie,

+ jezyk emocji, sztuczna sensacja.



Czesc 2. Jakimi narzedziami postuguje sie dezinformacja?

Nauczyciel zadaje pytanie, uczniowie zgtaszaja pomysty, nauczyciel uzupetnia informacje:

o fake newsy - wpisy i komentarze w mediach spotecznos$ciowych; wiadomosci, w ktérych przekazywane
fakty sa nieprawdziwe. Celowo wprowadzaja w btad, np. za podstawe biora fragment autentycznej infor-
macji i celowo go przeksztatcaja;

o boty - zautomatyzowane konta, zwielokrotniajgce publikowang informacje;

« farmy trolli - optacane grupy ludzi, ktérzy utrzymuja fatszywe profile w sieciach spotecznosciowych,
uczestniczac w dyskusjach w celu promowania dezinformacji;

o efekt kuli Sniegowej - akcje botéw wptywaja na algorytmy platform spotecznos$ciowych, ktére reagu-
ja na wysokie iloSciowe zasiegi zainteresowania wpisem i wyswietlajg go wiekszej liczbie uzytkownikéw.
Wopis staje sie wiralem, wytacznie dzieki manipulacji reakcjami;

« ,,deepfake” - technika obrobki obrazu, ktéra jest wspomagana przez sztuczng inteligencje. Sama nazwa
to potaczenie dwoch stéw - deep i fake, z czego pierwszy odnosi sie do deep learning (systemy gtebokiego
uczenia maszynowego), a drugi oznacza fatsz.

IV. Czym s3 ,,fake newsy”’?

Nauczyciel analizuje z uczniami przyktadowe informacje z Internetu, najlepiej jesli bytyby prawdziwe, np.: ,,Za-
inwestuj w kryptowaluty, zanim przepadnie okazja”, ,Twojemu bankowi grozi upadto$¢. Wycofaj swoje pienia-
dze”, ,Rzad planuje w najblizszym czasie wprowadzenie nowego podatku od zyskéw kapitatowych. Wycofaj
swoje oszczednosci”.

Fake newsy to celowo stworzone, sensacyjne, nacechowane emocjonalnie, wprowadzajgce w btad lub catko-
wicie zmyslone informacje, ktére nasladuja forme gtéwnego nurtu wiadomosci.

Termin ,fake news” nie obejmuje wszystkiego. Wiekszos¢ tresci tzw. fake newsa nie jest nawet fatszywa, cze-
sto jest autentyczna, wyrwana z kontekstu i wykorzystywana jako bronA przez osoby, ktére wiedza, ze fatsze
oparte na zdzble prawdy sa bardziej prawdopodobne do uwierzenia i udostepniania.

Nauczyciel pokazuje dwie informacje - prawdziwg i fatszywa:
«  Oprocentowanie kredytu hipotecznego zmienia sie w zaleznos$ci od stép procentowych
+  Inwestujac dzisiaj 100 zt w aplikacje, zarobisz 1000 zt w miesiac!

Nastepnie zacheca do dyskusji w grupach. Uczniowie omawiaja, ktéra informacja jest prawdziwa, a ktéra fat-
szywa. Wazne jest, aby uzasadnili swoje odpowiedzi. Aby utatwi¢ uczniom rozréznianie rzetelnych informacji
od dezinformacji, nauczyciel moze zadaé pytania pomocnicze:

«  Czy mozliwe jest uzyskanie tak wysokiego zwrotu w krétkim czasie, inwestujac niewielka kwote? Co moze
sie wydarzy¢, jesli oferta wydaje sie zbyt dobra, by byta prawdziwa?

« Comoze oznaczac ,dezinformacja” w kontekscie finansowym?
« Jakie moga by¢ konsekwencje decyzji podjetej na podstawie nieprawdziwych informacji?
Po dyskusji nauczyciel ttumaczy, dlaczego:

Informacja 1 jest prawdziwa - oprocentowanie kredytéw hipotecznych rzeczywiscie zmienia sie w zaleznosci
od zmian stép procentowych ustalanych przez banki centralne, co jest jednym z mechanizméw regulujacych
rynek finansowy.

Informacja 2 jest fatszywa - obietnice szybkich i wysokich zyskéw przy minimalnym ryzyku sg czesto zwigzane
z oszustwami finansowymi (np. piramidy finansowe, nielegalne inwestycje). Zyski na poziomie 1000% w mie-
sigc sa nierealistyczne, a inwestowanie wigze sie z ryzykiem, ktére nie gwarantuje tak szybkich zwrotéw.



V. Jak fake newsy moga wptywac na decyzje finansowe?

Fake newsy moga miec znaczacy wptyw na decyzje finansowe, zaréwno na poziomie indywidualnym, jak i ryn-
kowym. Nauczyciel przedstawia kilka przyktadéw pokazujacych, jak moga one wptynac na podejmowanie
decyzji finansowych:

«  Zaktdcanie racjonalnych decyzji inwestycyjnych
«  Podejmowanie btednych decyzji przez konsumentéw
«  Krétkoterminowe spekulacje.

Nauczyciel podsumowuje, dlaczego wazne jest rozpoznawanie dezinformacji i jak fatszywe informacje moga
prowadzi¢ do powaznych konsekwencji finansowych, takich jak utrata pieniedzy czy zaciaganie niekorzyst-
nych kredytéw. Uczniowie moga takze podzieli¢ sie swoimi doswiadczeniami i przemysleniami dotyczacymi
dezinformacji w Internecie i mediach spotecznos$ciowych.

Prowadzacy zajecia przedstawia taktyki pomagajace chroni¢ sie przed fake newsami. Metody opracowane
przez Miedzynarodowa Federacje Stowarzyszen i Instytucji Bibliotekarskich (IFLA):

+  Przeanalizuj zrédto (aby rozumieé jego cele i intencje)

«  Sprawdz autoréw (aby zweryfikowac, czy istnieja i czy sg wiarygodni)

«  Ocen pomocnicze zrédta (aby upewnic sie, ze podaja te same informacje)
«  Sprawdz date publikacji (aby wiedziec, czy informacje sa trafne i aktualne)

«  Upewnij sie, czy nie jest to zart (aby mie¢ pewnos¢, ze nie masz do czynienia z satyra)

Prowadzacy zacheca do przetestowania poznanych taktyk. Przypomina réwniez zasady bezpieczenstwa w sieci:

+  Sprawdz nadawce wiadomosci e-mail: np. wiadomo$¢ e-mail wystana przez NBP zawsze bedzie pochodzi¢
z adresu e-mail koficzacego sie na @nbp.pl.

«  Nigdy nie ufaj przestanemu dalej e-mailowi.

«  Pamietaj, ze adresy e-mail moga by¢ sfatszowane w taki sposéb, aby wygladaty, jakby zostaty wystane
przez danego nadawce (email spoofing).

«  Sprawdz linki w wiadomosci e-mail: najedz kursorem na link (bez klikania!). Spowoduje to wyswietlenie
petnego tekstu linku. Niekt6re programy pocztowe wy$wietlg go na dole ekranu. Np. jesli link nie zawiera
»nbp.pl”, e-mail prawdopodobnie jest oszustwem.

«  Sprawdz tekst w wiadomosciach e-mail lub na stronach internetowych, zwracajac uwage na nietypowe
sformutowania, btedy ortograficzne i literéwki.

«  Sprawdz numer telefonu niechcianego rozméwcy: mogtes pasé ofiara ,,podszywania sie pod numer dzwo-
nigcego”. Dzieje sie tak, gdy dzwoniagcy Swiadomie fatszuje przekazywane informacje, aby ukry¢ numer,
z ktérego dzwoni.

« W przypadku fatszywych filméw, nawet jesli wykorzystano sztuczng inteligencje, gtos moze nie by¢ prawi-
dtowo zsynchronizowany z ustami méwiacego, a obraz moze zawiera¢ btedy.

«  Zachowaj podejrzliwo$¢ w stosunku do nieoczekiwanych wiadomosci e-mail, potaczen telefonicznych lub
stron internetowych, filméw i innych form komunikacji, ktére prosza Cie o natychmiastowe dziatanie (np.
o pilny przelew pieniedzy) lub ktére wygladajg na zbyt dobre, aby mogty by¢ prawdziwe.Jesli podejrze-
wasz, ze twoje dane zostaty skradzione (np. hasta, dane logowania, dane osobowe), musisz natychmiast
podjac odpowiednie kroki, aby zabezpieczy¢ swoje konta i zminimalizowac potencjalne szkody.



Fakt to stwierdzenie, ktére mozna zweryfikowad. Stwierdzenie opinii nie jest faktem. Weryfikatorzy fak-
téw pracuja z tredcia, ktéra jest pisana; nie badajg nowego materiatu. Weryfikatorzy faktéw czytajg dany
dokument i identyfikujg oraz wyodrebniajg cata tre$¢ wymagajaca sprawdzenia faktéw.

News jest nie tylko pakunkiem informacji, nie stuzy tylko do przesytania i rozpowszechniania informacji,
jest forma, ktéra pozwala weryfikowac i tworzy¢ informacje poprzez konwersacje i weryfikacje danych.
Informacja to czynnik, ktéry zmniejsza niewiedze.

Komunikacja to proces tworzenia komunikatu, nadawania go i odbierania, a takze interpretowania komu-
nikatéw nadawanych przez innych ludzi. Zasadniczym celem komunikacji jest wymiana mysli i idei oraz
dzielenie sie réznymi informacjami i wiedza.

Nastepnie prowadzacy ttumaczy uczniom, czym jest informacja.

W potocznym znaczeniu informacja to wiadomos¢, zawiadomienie, wyjasnienie. W jezyku mediéw wiado-
mo$¢ jest zaledwie podstawa tworzenia informacji. Zrédtem informacji sg dane, ktére stajg sie informacja,
gdy zwracamy na nie uwage i poddajemy je interpretacji, np. w czasie tworzenia newsa.

Jak fake newsy moga wptywac na decyzje finansowe?
«  Zaktocanie racjonalnych decyzji inwestycyjnych.

Fake newsy moga wprowadzac w btad, wptywajac na ich percepcje rynku. Moga na przyktad wywotywac
panike lub fatszywe poczucie bezpieczenstwa, sktaniajagc do podejmowania decyzji na podstawie emocji,
a nie rzetelnych informacji. Przyktadem moze by¢ plotka o upadku duzej firmy, ktéra prowadzi do maso-
wego wyprzedawania akcji, mimo ze firma w rzeczywistos$ci nie ma zadnych probleméw finansowych.

«  Podejmowanie btednych decyzji przez konsumentéw.

Fake newsy moga réowniez wptywaé na decyzje konsumenckie, takie jak wybér produktéw czy ustug finan-
sowych. Na przyktad, fatszywe informacje na temat nowej aplikacji do inwestowania moga zacheci¢ osoby
do inwestowania w sposoéb, ktéry nie jest dla nich odpowiedni. Takie decyzje moga prowadzi¢ do utraty
oszczednosci lub nieoptymalnych wyboréw inwestycyjnych.

«  Krétkoterminowe spekulacje.

W obliczu nieprawdziwych informacji, inwestorzy moga podejmowac decyzje oparte na krétkotermino-
wych spekulacjach, liczac na szybki zysk z wahan cen. Tego rodzaju podejscie czesto prowadzi do niepo-
trzebnego ryzyka, a dtugoterminowe konsekwencje moga by¢ negatywne.

7 rodzajéw dezinformacji i btednych informacji
Ekosystem dezinformacji mozna podzieli¢ na siedem rodzajéw dezinformacji.
1. Fatszywe potaczenie = Sytuacja, gdy nagtéwki, elementy wizualne lub podpisy nie wspieraja tresci.

2. Tres¢ wprowadzajaca w btad = Wprowadzajace w btad wykorzystanie informacji w celu przedsta-
wienia problemu lub osoby w ztym Swietle.

3. Fatszywy kontekst = Kiedy prawdziwa tres$¢ jest udostepniana wraz z fatszywymi informacjami
kontekstowymi.

4. Tresci podszywajace sie pod prawdziwe Zrdédta.

5. Manipulowana tres¢ = Sytuacja, w ktérej prawdziwe informacje lub obrazy sg manipulowane w celu
wprowadzenia w btad.

6. Tres¢ wymyslona = Nowa tres¢, ktéra jest w 100% fatszywa, stworzona w celu oszustwa i wyrzadze-
nia szkody.

7. Satyralub parodia = Brak intencji wyrzadzenia krzywdy, lecz istnieje mozliwo$¢ oszukania.



Metoda SIFT to czteroetapowy proces oddzielania faktéw od fikcji w Internecie (ang. Stop, Investigate
the source, Find better coverage, Trace claims, quotes and media to original context).

Metoda ta ma na celu rozwijanie umiejetnosci weryfikacji bez koniecznosci korzystania ze zmudnych
list kontrolnych.

Jakie sa te cztery kroki?
1. Zatrzymajsie i sprawdz siebie i swoje emocje.

2. Zbadaj zrédto. Dowiedz sie, co czytasz, zanim to przeczytasz. Wyszukaj narzedzia do weryfikacji
informacji/strony fact-checkingowe.

3. Znajdz lepsza relacje. Poszukaj wiarygodnych raportéw lub analiz dotyczacych czytanych
stwierdzen.

4. Prze$ledz stwierdzenia, cytaty i media do oryginalnego kontekstu. Okreél, czy informacje
zostaty wyrwane z kontekstu. Staraj sie ponownie umiesci¢ informacje w kontekscie, aby lepiej
zrozumied ich waznos$é i intencje.

Zadaj trzy pytania. Co mowiga inne zrédta?
Zestaw trzech pytan, ktére pomoga Ci przebic sie przez mgte dezinformacji:
1. Kto stoi za tg informacja?
2. Przyjrzyj sie osobie lub grupie, ktéra to opublikowata. Jakie sg ich referencje? Czy sa wiarygodni?
3. Jakie sa dowody?

Znajdz dowody, ktére przedstawiaja twierdzenia zawarte w artykule/filmiku i wykorzystaj czytanie
lateralne, aby poszuka¢ wiecej dowodoéw, ktére popierajg — lub obalajg — dowody.

Podczas oceny dowodéw, spdjrz na zrédta, z ktérych korzystasz. Staraj sie dotrze¢ do zrédet pierwot-
nych i korzystaj z renomowanych witryn, aby zweryfikowac informacje.

Po udzieleniu odpowiedzi na te trzy pytania powinnas/powiniene$ byé w stanie oceni¢, na ile twier-
dzenie jest prawdziwe.

Wyprébuj techniki prebunkingowe

Prebunking, czyli prewencyjne obalanie, to proces obalania ktamstw, taktyk lub Zrédet zanim ude-
rza. To jak szczepienie ludzi przeciwko dezinformacji.

Prebunking opiera sie na teorii szczepien. Teoria ta jest teorig psychologii spotecznej/komunikacji,
ktéra wyjasnia, w jaki sposéb postawa lub przekonanie moga sta¢ sie odporne na perswazje lub
wptyw, w analogii do tego, w jaki sposéb ciato zyskuje odporno$¢ na chorobe.

Teoria ta wykorzystuje teorie szczepien stosowanych w medycynie, ale nie stosuje ,,szczepied” w od-
niesieniu do choroby, tylko uzywa ich do wyjasnienia postaw. Ma zastosowanie w kampaniach pu-
blicznych ukierunkowanych na dezinformacje i fatszywe wiadomosci.

Teoria szczepien zaktada, ze poprzez wystawienie ludzi na stabszg dawke perswazyjnego argumentu
i wczesniejsze go przez nich odrzucenie, rozwijajg oni psychologiczng odpornos¢ na przyszte préby
manipulacyjnej perswazji.

Wiekszos$¢ badan dotyczy ,,szczepien” stosowanych w komunikacji interpersonalnej (perswazji), mar-
ketingu i przekazach politycznych. Ostatnio teoria szczepien zaczyna by¢ réwniez wykorzystywana
do przeciwdziatania negacjonizmowi nauki i naruszeniom cyberbezpieczeristwa.

Ludzie sa podatni na sztuczki elektroniczne lub fizyczne, oszustwa lub przektamania. To moze pro-
wadzi¢ do odstepstwa od procedur i praktyk bezpieczenstwa i narazac jednostke, organizacje lub
system na ataki, ztosliwe oprogramowanie, kradziez danych lub zakt6canie pracy systeméw i dostep-
nosci ustug. ,,Szczepienie” w tym obszarze poprawia odpornos$¢ ludzi na takie ataki. Psychologiczna
manipulacja ludZmi czesto stuzy naktonieniu, za posrednictwem mediéw i Internetu, do wykonania



czynnosci nieodpowiedzialnych i niebezpiecznych, ktére moga prowadzi¢ do ujawnienia poufnych informacji.

Debunking to proces obalania fatszywych informacji, mitéw, teorii spiskowych czy dezinformacji. Polega na
wykazaniu, ze dana informacja jest nieprawdziwa lub wprowadzajgca w btad, czesto poprzez przedstawienie
dowodoéw, faktéw i rzetelnych Zrédet, ktére zaprzeczaja danej tezie. Debunking jest szczegélnie wazny w kon-
tekscie walki z fake newsami oraz wszelkimi formami dezinformacji, ktére moga wptynac na opinie publiczna
i decyzje ludzi.

Jak dziata debunking?
Proces debunkingu polega na kilku krokach:
1. Identyfikacja btednej informacji.

Najpierw nalezy znalez¢ informacje, ktéra jest fatszywa, niepetna lub celowo zmanipulowana. Moze to by¢ np.
fatszywy artykut w Internecie, znieksztatcone statystyki, zmanipulowane zdjecie lub wideo.

2. Analizaiweryfikacja.

Kolejny krok to doktadne sprawdzenie, co w danej informacji jest btedne. To wymaga czesto siegniecia do in-
nych Zrédet, konsultacji z ekspertami lub badania dowodéw, ktére obalaja fatszywe twierdzenia.

3. Prezentacja prawdy.

Po ustaleniu, ze informacja jest fatszywa, debunking polega na przedstawieniu poprawnych danych, dowodéw
lub analiz, ktére wyjasniaja, dlaczego ta informacja jest btedna. Moze to obejmowac cytowanie wiarygodnych
zrédet, pokazywanie statystyk, badania naukowe lub logiczne argumenty.

4. Edukacjaiostrzeganie.

Celem debunkingu nie jest tylko obalenie jednej fatszywej informaciji, ale takze edukowanie ludzi o tym, jak
rozpoznac¢ dezinformacje w przysztosci. Waznym elementem jest réwniez wskazanie, dlaczego niektére infor-
macje moga by¢ szkodliwe, manipulacyjne lub wprowadzac w btad.

Przyktad debunkingu z dziedziny finanséw:
Fatszywa informacja:

sInwestowanie w kryptowaluty to gwarantowany sposéb na szybki zarobek. W ciggu kilku miesiecy mozesz
zarobi¢ nawet 1000% zysku, nie ponoszac prawie zadnego ryzyka.”

Debunking:
Analiza twierdzenia:

Weryfikacja twierdzenia o ,gwarantowanym zysku”: Gwarantowanie tak wysokiego zysku w krétkim czasie
jest bardzo nieodpowiedzialne i jest typowym przyktadem dezinformacji. Inwestowanie w kryptowaluty (jak
np. Bitcoin, Ethereum czy inne altcoiny) wigze sie z bardzo wysokim ryzykiem, poniewaz ceny kryptowalut sa
bardzo zmienne i mogg drastycznie spadac w krétkim okresie.

Przyktady historyczne:

Kryptowaluty doswiadczyty wielu gwattownych wzrostéw i spadkédw, a ich ceny moga zmieniad sie o setki pro-
centw ciggu tygodni lub dni. Przyktad: W 2018 roku cena Bitcoina spadta z prawie 20 000 USD na poczatku roku
do okoto 3000 USD pod koniec roku. Zatem historia pokazuje, ze takie inwestycje moga prowadzi¢ do strat,
a nie tylko zyskow.

Brak gwarancji w inwestycjach:

Zasada inwestowania méwi, ze wyzsze zyski wigza sie z wyzszym ryzykiem. Zaden profesjonalny doradca fi-
nansowy ani bank nie gwarantuje takich zyskéw w tak krétkim czasie, bo jest to nierealistyczne. Rynek finan-



sowy, w tym rynek kryptowalut, jest nieprzewidywalny, a inwestowanie w kryptowaluty moze prowadzi¢ do
utraty duzej cze$ci zainwestowanego kapitatu.

Ostrzezenie od instytucji finansowych:

Wiele instytucji finansowych ostrzega przed niebezpieczenstwem zwigzanym z inwestowaniem w kryp-
towaluty, zwracajgc uwage na ryzyko zwigzane z ich zmiennoscia, brakiem regulacji i potencjalnym oszu-
stwem (np. ,pump and dump” — manipulowanie cenami przez duze grupy inwestoréw).

Dlaczego debunking jest wazny?

+  Walka z dezinformacja

«  Ochrona opinii publicznej

«  Budowanie krytycznego myslenia
Btad potwierdzenia

Forma stronniczosci, ktéra wptywa na interakcje z dezinformacja, jest stronniczo$¢ potwierdzenia. Jest to
tendencja do wyszukiwania lub interpretowania informacji w sposéb, ktéry potwierdza czyjes uprzedzenia.
Gdy informacje sg zgodne z naszymi wtasnymi opiniami lub do$wiadczeniami, jestesmy bardziej sktonni do
interakgcji z nimi.

Algorytmiczne uprzedzenia

Algorytmy wyszukiwarek to sekwencyjne formuty, ktére okreslaja wyniki, ktére widzisz, gdy czego$ szu-
kasz. Te algorytmy sag ztozone - biora pod uwage nie tylko Twoje wyszukiwane hasta i domniemana trafnos¢
zrédet powigzanych z tymi hastami, ale takze takie rzeczy, jak Twoje poprzednie wyszukiwania, osobiste
preferencje i lokalizacje; czego szukali i na co klikali inni ludzie, a w niektérych przypadkach, czy firma za-
ptacita za wczeéniejsze wyswietlenie swoich wynikéw.

Barka filtrujaca

Banka filtrujaca (ang. Filter Bubble) to teoria Eli Parisera, wedtug ktérej personalizacja stron internetowych
i medidw spotecznoséciowych, z ktérych korzystamy, tworzy banke filtrujaca, ktéra wysyta nam tylko in-
formacje, wiadomosci i sugestie, ktére potwierdzaja nasze poglady i polubienia — oddalajac nas od innych
informacji.
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